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Slika 71. Bacalište za kuglu 

Gimnastička dvorana 

U navedenoj dvorani održavaju se svakodnevni treninzi gimnastike i gimnastička 

natjecanja. Gimnastiku trenutno trenira više od 450 djece. 

Slika 72. Gimnastička dvorana 
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Slika 73. Boksačka dvorana s teretanom 

 

 
Slika 74. Boksačka dvorana  
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Slika 75. Mala judo dvorana 

 
Borilačkim sportovima u sklopu ŠC Višnjik bavi se više od 200 djece, a veliki broj  

odraslih dolazi na rekreativni trening boksa, juda, taekwondoa i karatea. Vježbališta na 

otvorenom s novim spravama za vježbanje koristi značajan broj građana i mjesto su koje 

se rado koristi za rekreativni ili profesionalni trening. 

 

Slika 76. Street workout 
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Slika 77. Vježbalište sa fitness spravama 

 
 

 

Slika 78. Svlačionice za rekreativce i nogometaše 
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Slika 79. Svlačionice za rekreativce i nogometaše 

 
 

 
Slika 80. Svlačionice za rekreativce i nogometaše 

 
 

U 2025. godini otvoreni i zatvoreni tereni u sklopu ŠC Višnjik ostvarili u značajne 

rezultate. Na nogometnom igralištu s umjetnom travom, te četiri malonogometna igrališta 
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trenira 6 nogometnih klubova s preko 1 200 polaznika. Odigrano je preko 100 službenih 

nogometnih utakmica mlađih kategorija. Također, domaći je teren ŽNK Donat koji 

nastupa u Drugoj hrvatskoj ženskoj nogometnoj ligi. Najiščekivanije malonogometno 

natjecanje u Zadru je svakako memorijalno-humanitarni turnir „Antonio Jurjević“ koji 

svake godine privuče sve veći broj momčadi i gledatelja. Na 9. memorijalno-

humanitarnom turniru održani su: seniorski turnir s preko 100 momčadi, te veteranski i 

dječji turnir, a ukupno je odigrano preko 200 utakmica.  

ŠC Višnjik je i dalje dom zadarske atletike, te u 4 zadarska atletska kluba trenira i natječe 

se preko 250 atletičara. Održano je preko 20 natjecanja u atletici, od prvenstava Hrvatske, 

nekoliko natjecanja Dalmatinske lige, školskih natjecanja i natjecanja veterana. 

Nezaobilazni dio je i Zadarska ljetna liga u košarci koja okuplja najbolje zadarske 

košarkaše amatere. Svake godine u srpnju i kolovozu, odigra se 50-ak vrlo zanimljivih 

košarkaških utakmica koje napune svako slobodno mjesto.  

Ne treba zanemariti ni zatvorene terene koji uključuju gimnastičku, dvije boksačke 

dvorane i dvoranu za judo. Gimnastiku u ovom trenutku trenira oko 500 djece i trenutno 

je najpopularniji sport uz nogomet u gradu Zadru. U nekoliko boksačkih klubova trenira 

oko 100 djece i mladih, a zadarski klubovi se mogu pohvaliti odličnim rezultatima na 

državnim natjecanjima. 

Teniski centar je i dalje mjesto za održavanje teniskih treninga i međunarodnih 

natjecanja. ŠC Višnjik su za mjesto svojih priprema odabrali vrhunski hrvatski sportaši 

poput tenisačice Bernarde Pere, te tenisača Marina Čilića i Borne Ćorića. U 2025. održano 

je nekoliko UTR međunarodnih turnira za tenisače i tenisačice, nekoliko prvenstava 

Hrvatske (U10, U12, U14) i Dalmacije (U12, U14) te Tennis Europe turnira za mlađe 

uzraste (U14), a više od 100 djece trenira tenis u sklopu ŠC Višnjik. Također, preko 200 

igrača i igračica nastupa u amaterskoj ligi grada Zadra, pa se može reći da je teniski centar 

nezaobilazno i omiljeno mjesto za uživanje u tenisu. Također, teniski centar su prepoznali 

razni kampovi diljem Europe, te svake godine dolaze u sve većem broju. 

ŠC Višnjik je i mjesto gdje treniraju i rukometni klubovi, za koje je napravljeno 

polivalentno igralište, a u 2025.  su na njemu trenirali zadarski drugoligaši RK Zadar i ŽRK 

Zadar, a RK Zadar 2013 ga sa svojih preko 200 polaznika koristi za treninge i natjecanja. 
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Slika 81. Rukometno igralište s plavom anti stresnom podlogom 

 

Osim sportaša, vrijedi napomenuti i ostale javne institucije koji koriste otvorene i 

zatvorene terene za provjeru svojih djelatnika ili kandidata, poput Javne vatrogasne 

postrojbe Zadar i Policijske uprave zadarske.  

Naravno, tradicionalno se održala i Olimpijada dječjih vrtića Grada Zadra i Zadarske 

županije u kojoj prisustvuje preko 1 000 djece, te nastupa u nekoliko atletskih disciplina, 

a sve uz prisustvo zadovoljnih roditelja. 

Na kraju, ipak je najveće bogatstvo otvorenih i zatvorenih terena njihova javna upotreba, 

odnosno činjenica da u 2025. dnevno posjeti i trenira preko 4 000 Zadrana i njihove djece, 

više od 50 klubova i udruga trenira s preko 1 500 članova, a otvoreni i zatvoreni tereni 

predstavljaju glavno mjesto okupljanja zadarskih sportaša i amatera, te zaljubljenika u 

sport. 
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Slika 82. Olimpijada dječjih vrtića Grada Zadra i Zadarske županije 

 

Ciljevi: 

- Organizacija sportskih događanja koji se već godinama tradicionalno održavaju 

na višenamjenskim otvoreno-zatvorenim terenima u sklopu ŠC Višnjik 

- Kontinuirano osiguravanja uvjeta za bavljenje različitim modelima športske 

aktivnosti 

- Održavanje redovnih trenažnih aktivnosti športskih škola i klubova, obrazovnih 

ustanova za nastavu tjelesne i zdravstvene kulture (edukacija) i udruga za 

rekreaciju i slobodno vrijeme 

- Daljnje ulaganje u infrastrukturu otvorenih i zatvorenih terena kako bi se osiguralo 

kvalitetno bavljenje profesionalnim i amaterskim sportom svim korisnicima. 
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9. ODJEL ZA MARKETING I KOMUNIKACIJE 

9.1. UVOD 

Odjel za marketing i komunikacije zadužen je za planiranje, provedbu i nadzor 

marketinških i komunikacijskih aktivnosti Društva. Aktivnosti obuhvaćaju upravljanje 

odnosima s javnošću i medijima, planiranje, uređivanje, održavanje i objavu sadržaja na 

službenoj web stranici te na profilima Društva na društvenim mrežama, koordinaciju 

komunikacije vezane uz događanja – uključujući sportske priredbe, kulturno-zabavne 

aktivnosti, koncerte, sajmove, promocije, kongrese, edukacije i prezentacije te 

organizaciju vlastitih marketinško-komunikacijskih projekata. 

Izvješće donosi pregled komunikacijskih aktivnosti ŠC-a Višnjik tijekom 2025. godine s 

ciljem informiranja korisnika, promocije sporta i zdravog načina života te jačanja 

transparentnosti rada ustanove. 

9.2. CILJEVI 

Primarni ciljevi komunikacije bili su pravodobno informiranje korisnika o programima i 

događanjima, promocija zdravih životnih navika te povećanje dostupnosti i vidljivosti 

sadržaja centra. Poseban naglasak stavljen je na redovito objavljivanje operativnih 

informacija, uključujući izmjene rasporeda, radnog vremena i posebnih događanja. 

9.3. GLAVNE AKTIVNOSTI I KOMUNIKACIJSKI KANALI 

Službena mrežna stranica ŠC-a Višnjik (www.visnjik.hr)  predstavlja centralno mjesto 

službenih informacija i trajno dostupnih sadržaja, dok društvene mreže (Facebook i 

Instagram) služe za brzu komunikaciju, interakciju s publikom i povećanje dosega 

sadržaja. Ovi kanali međusobno se nadopunjuju i čine jedinstven komunikacijski sustav. 

Na službenoj mrežnoj stranici redovito se, u rubrikama novosti i događanja, objavljuju 

informacije o sportskim natjecanjima, programima, događanjima, infrastrukturnim 

projektima, rasporedima, natječajima i drugim aktivnostima centra. Stranica, kao službeni 

informacijski kanal institucije, predstavlja pouzdan izvor informacija za građane, 

korisnike i medije čime se osigurava pravodobno, transparentno i kontinuirano 

informiranje javnosti. Korisnicima i zainteresiranoj javnosti dostupna je i bogata 

fotogalerija sa sportskih događanja, festivala, sajmova, kongresa, izložbi, seminara, 

koncerata i drugih događanja u centru. Objave sa stranice često prenose lokalni, a 
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ponekad i nacionalni mediji, čime se dodatno osnažuje prisutnost ŠC-a u javnosti. 

Također, na mrežnoj stranici transparentno su dostupne sve informacije o uslugama ŠC-

a, izvješća o radu te kontakti za korisničke upite. 

Zahvaljujući postignutim rezultatima, visokoj prihvaćenosti od strane korisnika i medija 

te dokazanoj učinkovitosti službene mrežne stranice ŠC-a Višnjik, nastavit će se njezin 

razvoj kao važnog komunikacijskog kanala. Fokus će biti na unaprjeđenju informativnosti, 

funkcionalnosti i korisničkog iskustva s ciljem promocije sporta i zdravog načina života te 

poticanja građana na aktivno korištenje športske i rekreacijske infrastrukture. Time ŠC 

Višnjik doprinosi jačanju svijesti o važnosti fizičke i zdravstvene kulture te omogućuje 

bolje povezivanje građana s natjecateljskim sportom, igrom i rekreativnim sadržajima. 

 
Slika 83. Službena web stranica Športskog centra Višnjik 
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Društvene mreže imaju potpuno drugačiju funkciju od službene web stranice. One 

prvenstveno služe za stvaranje pažnje, distribuciju aktualnog sadržaja, interakciju sa 

zajednicom, povećanje vidljivosti te emocionalno povezivanje publike s prostorom i 

događajima. Za razliku od web stranice, društvene mreže funkcioniraju brzo, dinamično i 

u realnom vremenu. Njihova glavna vrijednost nije arhiviranje informacija, nego 

angažman publike, organski doseg i stvaranje osjećaja aktivnog i živog prostora. 

 

Slika 84. Službena Facebook stranica Športskog centra Višnjik 

 

Društveni profili ŠC Višnjik na platformama Facebook i Instagram kontinuirano rastu iz 

godine u godinu. Na obje mreže zabilježen je značajan organski doseg korisnika koji nisu 

pratitelji stranica, što potvrđuje kvalitetu sadržaja i povećanje vidljivosti centra. Kao i do 

sada, tijekom 2025. godine korištene kao važan komunikacijski kanal za pravodobno 

informiranje građana, korisnika i posjetitelja o aktivnostima, događanjima i sadržajima ŠC 

Višnjik. Objavljivane su informacije o sportskim natjecanjima, rekreativnim programima, 

događanjima, izmjenama rasporeda i drugim aktualnostima vezanim uz rad centra. 

Službeni profili ŠC Višnjik na društvenim mrežama nastavili su bilježiti stabilan rast broja 

pratitelja i dosega objava. U trenutku izrade izvješća Facebook stranica broji oko 8,6 tisuća 
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pratitelja, dok Instagram profil ima više od 7 tisuća pratitelja. Također, 50 % dosega na 

Instagramu te 41 % angažmana na Facebooku dolazi od korisnika koji još nisu pratitelji, 

što predstavlja kvalitetan temelj za daljnji organski rast. 

Analiza publike pokazuje da društvene mreže uspješno dopiru do različitih dobnih 

skupina korisnika. Instagram u većoj mjeri prati mlađa publika, dok Facebook okuplja širu 

lokalnu zajednicu, uključujući roditelje, rekreativce i korisnike sadržaja centra. Takva 

struktura publike potvrđuje da se Višnjik ne percipira samo kao sportski objekt, nego i 

kao važan društveni i zajednički prostor.  

Tijekom godine posebno su velik interes publike izazvala velika sportska i javna 

događanja održana u centru, što je dodatno pridonijelo vidljivosti aktivnosti ŠC Višnjik na 

društvenim mrežama. Istodobno se vidi prostor za daljnji razvoj kroz uvođenje sadržaja 

koji će održavati kontinuitet između velikih događaja — kratkih dnevnih priča, sadržaja 

iz svakodnevnog života centra, aktivnosti rekreativaca, trenera i korisnika prostora. 

Takav sadržaj može stabilizirati angažman publike i dodatno ojačati prisutnost brenda 

između većih događanja. 

Zaključno, rezultati potvrđuju da komunikacijski sustav ŠC Višnjik funkcionira uspješno i 

organski, uz jasno prepoznatljiv interes publike za sportske i društvene sadržaje centra.  

9.4. KOMUNIKACIJSKA STRATEGIJA TEMELJENA NA KORISNIČKOM 
SADRŽAJU I UREDNIČKOM ODABIRU 

U suvremenim komunikacijskim praksama sve veći naglasak stavlja se na autentičnost, 

participaciju i skalabilnost sadržaja. Tradicionalni model u kojem institucija sama 

proizvodi i distribuira komunikacijske materijale postupno se zamjenjuje modelima koji 

uključuju korisnike kao aktivne sudionike u kreiranju javne slike. 

U komunikaciji se sve više koristi model temeljen na korisničkom sadržaju i uredničkom 

odabiru. Korisnici samostalno kreiraju i objavljuju sadržaje vezane uz aktivnosti u centru, 

dok komunikacijski administrator odabire i distribuira relevantne objave putem 

službenih kanala. Takav pristup pridonosi autentičnosti komunikacije, povećava 

angažman publike te omogućuje kontinuiran i održiv komunikacijski tok uz optimizaciju 

resursa. 

U tom kontekstu, posebno od ove godine, razvijen je komunikacijski model temeljen na 

korisničkom sadržaju i uredničkom odabiru. Korisnici sportskog centra samostalno 
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kreiraju sadržaj vezan uz svoje aktivnosti te ga objavljuju na vlastitim kanalima uz 

označavanje institucije. Komunikacijski administrator pritom preuzima ulogu urednika 

koji selektira, strukturira i distribuira sadržaj putem službenih kanala. Na taj način 

institucija djeluje kao komunikacijska platforma koja povezuje i dodatno promovira 

aktivnosti svojih korisnika. 

Ciljevi ove komunikacijske strategije usmjereni su na povećanje vidljivosti korisnika i 

njihovih programa, jačanje percepcije centra kao aktivne i funkcionalne zajednice, 

smanjenje troškova produkcije sadržaja, osiguravanje kontinuiranog komunikacijskog 

toka te izgradnju autentičnog i vjerodostojnog imidža. 

Ključne prednosti ovakvog pristupa za ŠC Višnjik očituju se u većoj autentičnosti jer 

sadržaj proizlazi iz stvarnih iskustava korisnika, čime se povećava povjerenje publike. 

Sustav omogućuje i skalabilnost kroz kontinuiranu proizvodnju sadržaja bez potrebe za 

stalnom fizičkom prisutnošću komunikacijskog tima. Korisnici postaju aktivni sudionici u 

izgradnji brenda, dok se centar pozicionira ne kao statični prostor, već kao dinamičan 

ekosustav aktivnosti. 

Rezultati i učinci ovog modela vidljivi su kroz povećan broj objava vezanih uz centar, rast 

vidljivosti na društvenim mrežama, jačanje odnosa s korisnicima, percepciju centra kao 

živog i aktivnog prostora te optimizaciju komunikacijskih resursa. 

Komunikacijski model temeljen na korisničkom sadržaju i uredničkom odabiru 

predstavlja učinkovit i održiv pristup upravljanju javnom percepcijom sportskog centra. 

Njegova vrijednost ne proizlazi iz količine proizvedenog sadržaja, već iz sposobnosti 

selekcije, kontekstualizacije i distribucije relevantnih informacija. 

9.5. KOMUNIKACIJA S MEDIJIMA I KORISNICIMA 

Lokalni i regionalni mediji redovito prate aktivnosti ŠC-a Višnjik te prenose sadržaje 

objavljene putem službenih komunikacijskih kanala. Zahvaljujući kvalitetnoj prezentaciji 

i pravovremenom informiranju, komunikacijski kanali ŠC Višnjik novinarima 

predstavljaju pouzdan i relevantan izvor informacija, a ujedno služe i kao vrijedan resurs 

u svakodnevnom novinarskom radu. Najzastupljenije teme u medijima odnosile su se na 

sportska događanja, javne manifestacije, infrastrukturne projekte, obnovu sportskih 

sadržaja te različite sezonske programe. Suradnja s medijima ostvarivala se kroz redovita 

priopćenja i pravodobno odgovaranje na upite novinara. Time je dodatno osnažena 
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vidljivost centra i potvrđena uloga ŠC-a Višnjik kao relevantnog i pouzdanog izvora 

informacija. Uprava ŠC-a Višnjik kontinuirano surađuje s medijima koji prate sport, 

rekreaciju, društvene i zabavne sadržaje, osiguravajući otvoren i pristupačan kanal 

komunikacije.  

Odjel za marketing i komunikacije kontinuirano je komunicirao s korisnicima i 

posjetiteljima centra, odgovarajući na upite vezane uz programe, sadržaje i usluge ŠC-a 

Višnjik. Također je koordinirao razmjenu informacija između odjela i objekata unutar 

centra, osiguravajući pravodobnu i učinkovitu internu komunikaciju. 

9.6. DOGAĐANJA I POSEBNI PROJEKTI 

U sklopu adventskih događanja organizirana je manifestacija Zimski park, otvorena 24. 

studenoga na Dan grada Zadra. Manifestacija je i ove godine privukla velik broj posjetitelja 

svih generacija te bila dio programa Advent u Zadru. 

Središnji sadržaj bilo je natkriveno klizalište uz školu klizanja, zabavne sadržaje za djecu 

i obitelji, adventske kućice te prigodni program. Uz bogatu ponudu zabavnih i 

rekreativnih sadržaja, Zimski park još je jednom potvrdio važnost ŠC-a Višnjik kao 

društvenog i rekreacijskog središta grada tijekom zimskih mjeseci. 

Tijekom godine je u objektima ŠC-a Višnjik, a koji uključuju dvorane, otvorene i zatvorene 

terene, bazensko plivalište, dječja igrališta, sportske staze i šetnice te brojne druge javne 

sadržaje, održan velik broj sportskih, rekreativnih, zabavnih i društveno-korisnih 

događanja. Raznovrsnost sadržaja potvrđuje višestruku namjenu centra i njegovu važnu 

ulogu u društvenom životu Zadra i regije. Kroz organizaciju i domaćinstvo brojnih 

događanja ŠC Višnjik aktivno doprinosi promociji sporta, zdravog načina života i razvoja 

cjelogodišnjeg turizma. Njegova dostupnost i multifunkcionalnost čine ga nezaobilaznim 

prostorom za okupljanje građana, sportaša, obitelji i posjetitelja svih generacija.  

9.7. MARKETING I OGLAŠAVANJE 

Tijekom 2025. godine nastavljena je suradnja s postojećim oglašivačima kroz višegodišnje 

ugovore, čime je osigurana stabilna podrška programskim i promotivnim aktivnostima 

centra. Posebna podrška ponovno je pružena manifestaciji Zimski park, čime je potvrđen 

kontinuitet partnerskih odnosa i važnost zajedničkog ulaganja u sadržaje namijenjene 

djeci, mladima i obiteljima. 
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9.8. ZAKLJUČAK 

Komunikacijske aktivnosti ŠC-a Višnjik tijekom 2025. godine uspješno su ostvarile cilj 

informiranja, uključivanja i povezivanja građana sa sportskim i rekreativnim sadržajima 

centra. Kontinuirana i otvorena komunikacija pridonijela je jačanju povjerenja korisnika 

te povećanju vidljivosti i korištenja sportske infrastrukture. 

ŠC Višnjik nastavit će razvijati komunikacijske kanale i unapređivati dvosmjernu 

komunikaciju sa svim ciljnim javnostima, s ciljem daljnjeg promicanja sporta, rekreacije i 

zdravog načina života čime potvrđuje svoju društvenu odgovornost u zajednici. 

 

Slika 85. Službena Instagram stranica Športskog centra Višnjik 
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10. ZAKLJUČAK 

Slijedom svega navedenog, razvidno je sljedeće: 

ŠC Višnjik učvrstio je i unaprijedio svoju poziciju sportskog i rekreativnog središta 

Grada Zadra, te kontinuirano pridonosi razvoju sportskog turizma u gradu i regiji kao 

nezaobilazni akter lokalne turističke scene. 

Poslovanje ŠC Višnjik d.o.o. provodilo se sukladno važećim propisima i registriranim 

djelatnostima.  ŠC Višnjik je i u 2025. godini nastavio s ostvarivanjem pozitivnih i 

značajnih rezultata u poslovanju, iako je kontinuirani porast cijena energenata, 

materijalnih troškova i troškova usluga također znatno utjecao na poslovanje samog 

Društva. Ipak, treba naglasiti da je u takvim uvjetima zadržana likvidnost i stabilnost u 

poslovanju, a tekuće obveze su se kontinuirano podmirivale. Također, vrlo je važno 

istaknuti da je 2025. godinu Društvo završilo s dobiti. 

Vrijedno je spomena da su se u 2025. godini nastavile investicije u infrastrukturu, koja 

i u budućnosti predstavlja temelj u poslovanju Društva. Najzahtjevnije ostvarene 

investicije su svakako nabava multisportskog elektroničkog semaforskog sustava za 

dvoranu Krešimir Ćosić, modernizacija električnog ožičenja centralne dvorane Krešimir 

Ćosić i zatvorenog bazenskog plivališta, obnova malonogometnog igrališta s umjetnom 

travom. Uprava Društva planira nastaviti u istom pravcu kako bi ponuda Društva zadržala 

kvalitetnu i široko dostupnu uslugu za što veći broj korisnika. 

Društvo je kroz 2025. godinu ostvarivalo vrlo dobru suradnju s različitim sportskim, 

kulturnim i obrazovnim ustanovama. Prije svega, s gradskim i županijskim sportskim 

klubovima i udrugama, koji čine najveći broj korisnika, ali i s nacionalnim savezima. Treba 

istaknuti uspostavljenu suradnju s Hrvatskim Jiu-jitsu savezom koja je rezultirala odlično 

organiziranim World Jiu-jitsu Cup 2025 i European NO-GI Jiu Jitsu Championship 2025 

natjecanjima. Takve i slične manifestacije generiraju veliki broj sportaša i posjetitelja, što 

pozicionira ŠC Višnjik i Grad Zadar kao međunarodni grad sporta i turizma, te uvelike 

pridonosi lokalnoj zajednici.  Dakako, nezanemariva je suradnja s Gradom Zadrom kao 

osnivačem i vlasnikom Društva.  

ŠC Višnjik je i u 2025. predstavljao mjesto od velikog značaja za građane grada Zadra, 

ali i šire. U tu svrhu, vrlo su važne bile i primjedbe, kritike i prijedlozi koje su dolazile od 

strane posjetitelja. Budući da je za veliki dio njih ŠC Višnjik mjesto za svakodnevno  














































































































