Temeljem &lanaka 8. i 27. Statuta Grada Zadra ("Glasnik Grada Zadra", broj: 9/09, 28/10, 3/13,
9/14 i 2/15-proc.tekst) i Slanka 7. Odluke o javnim priznanjima (“Glasnik Grada Zadra”, broj: /01,7/01,
6/03, 6/06, 4/07 - procisceni tekst i 11/09), Gradsko vijece Grada Zadra, na __. sjednici, odrZanoj

dana 2016. godine, donosi

ODLUKU

Clanak 1.

. NAGRADA GRADA ZADRA dodjeljuje se gospodi LORETI BACIC i gospodi VEDRANU
BOZICEVU i MATI PECI za zapaZene uspjehe i doprinos u promidzbi grada Zadra.

Clanak 2.

Ova Odluka stupa na snagu danom donoS$enja.

KLASA: 061-01/16-01/01
URBROJ: 2198/01-1-16-18
Zadar, 2016. godine

GRADSKO VIJECE GRADA ZADRA

PREDSJEDNIK

Zivko Kolega, dr.med.
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GRAD ZADAR
Odbor za dodjelu javnih priznanja

Narodni trg 1

Zadar, 17. listopada 2016.

PREDMET: Poziv za podnosenje prijedloga za dodjelu javnih priznanja Grada
Zadra za 2016. godinu - dodjela nagrade Grada Zadra za postignuca
nastala u posljednje tri godine

Postovani Odbor za dodjelu javnih priznanja,

obraéamo Vam se ovim putem u Zelji da troje mladih Zadrana bude nagradeno
Nagradom Grada Zadra u kategoriji ostvarenih uspjeha u posljednje tri godine.

Naime, izbor Zadra za najbolju turisticku destinaciju u 2016. godini zapravo je
pobjeda Lorete Bacié (24), samozaposlene Zadranke, Vedrana BoZi¢eva (25) iz Zadra,
apsolventa marketinga na Visokoj poslovnoj 3Skoli Zagreb, i Mate Pece (25),
nezaposlenog Zadranina.

Cilj ove male grupe ljudi je bio probuditi, ponajprije na lokalnoj, zatim i na nacionalnoj
razini, svijest gradana o destinaciji koja iz godine u godinu raste, 3iri se i dolazi na
svjetsku razinu.

Troje mladih volontera osmislilo je jednu od najsloZenijih marketinskih kampanja
koje je Zadar ikad imao, otvorili su web-stranicu, dizajnirali vizuale i stvorili slogane
- sve to potpuno besplatno - i pobijedili sloZene marketinke agencije i PR strucnjake
Atene, Pariza, Londona, Rima.. Ukupno dvadeset gradova koji su se natjecali za
prestiZnu titulu i koji su u to uloZili znatan novac.

Za Zadar se tijekom 20 dana izbora za destinaciju godine na uglednom belgijskom
portalu "European Best Destinations" koji prati viSe od 2,2 milijuna Jjudi, glasalo sa svih
svjetskih kontinenata. Ovogodi$nji izbor za najbolju europsku destinaciju nije samo
promovirao Zadar kao prvog u 2016. godini, nego je i ukupnim brojem glasova
potukao sve dosadasnje rekorde u osmogodisnjoj povijesti izbora.
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Zadar je kao pobjednik izbora dobio rekordnih 57.616 glasova, od ega je 53,4
posto glasova stiglo izvan Hrvatske. Vise od 30.000 Europljana, ali i stanovnika svijeta
sa svih paralela i meridijana izvan Hrvatske, dalo je svoj glas Zadru.

Tijekom 20 dana izborne kampanje Zadar se izravno ili posredno spomenuo u vise od
780 novinskih ¢lanaka te u viSe od 6400 komentara sa 118.487 dijeljenja ili
takozvanih $eranja na Facebook stranicama, a masovna mobilizacija ukljucivala je i
96.875 novih lajkova. Inozemni glasovi za Zadar dosli su sa svih strana svijeta: od 53,4
posto glasova njih 13,9 posto doSlo je iz SAD-a, Brazila, Kine i Japana, odnosno americkih
kontinenata i Azije, dok je 39,5 posto glasova pristiglo iz europskih zemalja.

Medu ostalima, kampanju su podrzali Luka Modrié, Sime Fantela i [gor Mareni¢, KK
Zadar, Colin Jackson, Nina Badri¢, Ante Gotovina, Marko Popovi¢.

TZ grada Zadra, svjesna znacdaja, truda, angazmana i doprinosa kandidiranog trojca za
izgradnju prepoznatljivog identiteta Zadra kao prestizne europske destinacije
primjerene suvremenim potrebama gostiju uz opravdan naslov Zadra kao najbolje
europske destinacije, predlaZe gospodu Vedran BoZi¢ev, Mate Pece i Loreta Baci¢ za
dodjelu priznanja u kategoriji ostvarenih uspjeha u posljednje tri godine.

Uz prijedlog za kandidaturu, dostavlja se nekoliko citata kako prilog kandidaturi nakon
sluZbene objave Zadra kao najbolje europske destinaciije u 2016. godini.

Anton Kliman,
ministar turizma RH 11.2.2016. za HINA-u:

"Ovo prekrasno priznanje Cestitka je svim turisti¢kim djelatnicima u Gradu Zadru,
Zadarskoj Zupaniji, a i §ire. Nadamo se da ¢e to biti motivacija za daljnje unaprjedenje
razvoja destinacije te poticaj drugim turistickim destinacijama diljem Hrvatske. Vi ste
dokaz da se trud isplati!”

Ratomir Ivi€i¢,
direktor Hrvatske turisticke zajednice 10.4.2016. za RTL:

Kad su nas zvali prijatelji iz Zadra da ih podrZimo, mi smo to vrlo rado u¢inili i vjerojatno
smo dali jedan mali obol svemu tome, ali je cijelu tu pozitivnu lavinu koja je dovela do
ove fantasti¢ne pobjede pokrenulo troje mladih ljudi,Loreta Baci¢, Mate Pece i Vedran
Bozitev," pohvalio je Ivi¢i¢ kampanju koju su mladi Zadrani pokrenuli kako bi njihov
grad pobijedio u nominaciji portala European Best Destination.

Maximilien Lejeune,
izvrsni direktor European Best Destinations
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"I can say that without #birajzadar, Zadar would not have succeed in this competition
and I can add that what you created is the most important, a massive and global
mobilization of citizens themselves. This is something really hard to achieve and it is

priceless."

U nadi kako éete uvaZiti prijedlog TZ grada Zadra, unaprijed Vam zahvaljujemo na
razmatranju na$e kandidature te Vas srda¢no pozdravljamo.

S osobitim poStovanjem,










il ZADAR BIO BREND

corak

zgledati grad ako padne kisa)
u turlsti¢ki brend zbog koje-
ga se 1 dolazi { ostaje. Prema
tom cilju Zadru kroniéno veé
godinama nedostaje struéna
strategija razvoja turizma i
struéna vizija kako dalje. Jer
ono $to se dogada zadnjih go-
dina ne sluti na dobro. Zadru
se, naime, dogada “primarna
eksploatacija turizma” u ko-
Joj senastofisto brze “okrenu-
tilova" ne birajuél sredstva.
Brojne pizza cut zalogajnice,
prevelika apartmanizacija
stanova 1 sezonalna koncep-
cija najma poslovnih prosto-
ranaPoluotoku polako, ali si-
gurno tieraju Zlvot 1 gradane
(a i plateznije goste) iz grad-
ske jezgre, koju preuzimaju
poslovni medetar] kojima je
cjelovita vizija razvoja turiz-
ma zadnja rupa na svirali (iu
novéaniku). Krajnji je ¢as da
seodrzivimrazvojem destina-
cije po¢ne upravljati umjesto
dasenjomupravlja, jer ako se
to ne dogodi, turisti¢ki bum
zavriit e kaosom ¢&je se na-
znake vet nasluéuju.

Izbor Zadra za Best Euro-
pean Destination zbog toga
je dofaoumoZda najvaZnijem
trenutku, 1 to jos znacéajnije za
Zadrane negoza goste, kojima
seZadar fonako ve€svidio. Za-
dar éeovogaljeta sigurnoima-
tirekordan broj gostiju i note-
nja, ali titula destinacije koju

svakako treba posjetitiu2016.
godini prije svega je pozivni-
ca Zadru za ulazak na kartu
pravih turisti¢kih gradova.
Grad je do sada u velikoj mje-
ri prepustio upravljanje desti-
nacijom turisti¢koj stthlji, ali
nesto se ipak po&elo pomica-
ti. Spoj gastronomije, umjet-
nosti i prirodnih ljepota po-
put Avantura film festivala,
Sushi tuna & Wine festivala,
progirenih na razdoblje izvan
kupalisne sezone —neke su od
kockica slaganja mozalka Za-
draucjeloviti turisticki brend.
Mlade zadarske snage, poput
ekipe Koja Je “gerilskim” mar-
ketingom donijela Zadruizbor
najbolje destinacije, pokazuju
da se ipak moZe napraviti po-
treban iskorak, aliljudima ko-
i 2ele, znaju i mogu treba dati
Sansu.

Ciniseda ée ova2016. godi-
nabiti prekretnica u daljnjem
razvoju zadarskog turizma.
Mozdanikada do sadanijeto-
liko uzbudljivo i neizvjesno
razdoblje bilo pred svima na-
ma. Ono §to se bude dogadalo
iduéih mjeseci moglo bi odre-
diti sudbinu turisti¢kog Za-
dra za dugi niz godina. San-
sa je tu—treba je zgrabiti, a to
znadiprionutina veliki posao.
Ipak, zastanimoinatrenutak
uzivajmo unaslovu-Zadar je
najbolja europska destinacija.

Bolje nije moglo podeti!

Slobodna Dalmacija
CETVRTAK, 18.2.2016.
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DAJ POSAO MLADIMA LORETA BACIC, VEDRAN

(e

BOZICEV,

MATE PECE | ANTE GALIC OTPOCETKA SU VJEROVALI U POBJEDU

Kako suzadarski ‘gerilci’
pokoriliPR agencije

PISEMISEL KALATAC
SNIMIO LUKA GERLANC/EPH

a Zadar se tijekom 20

dana izbora za desti-

nacijugodine na ugled-

nom belgijskom porta-
lu “European Best Destinati-
ons" glasalosa svih svjetskih
kontinenala, a jetlan glas po-
drike hrvatskom | medite-
ranskom biseru stigao je tak
- s opjevanih Bahama! Ovo-
godiznji izbor za najbolju eu-
ropsku destinaciju nije samo
promovirao Zadar kao prvog
u 2016. godini, nego Je i uku-
pnim brojem glasova potukao
sve dosadasnje rekorde.

Ukupno Je bilo 288.992 {li
17,9 posto vise glasova nego
2015. godine, dok je Zadarkao
pobjednik izhora dobio tako-
der rekordnih 57.616 glasova,
od &ega je 53,4 posto glasova
stiglo izvan Hrvatske. Vige
0d 30.000 Europljana, aliista-
novnika svijeta sa svih para-
lela i meridijana, dalo Je svo}
glas Zadru.

Tijekom 20 dana izborne
kampanje Zadar se lzravho
1li posredno spomenuo u vi-
&e od 780 novinskih £lanaka
te u vise od 6400 komentara
sa 118.487 dijeljenja 1l tako-
zvanih sheranja na Facebook
stranicama, amasovna mobi-
lizaclja uklju¢ivala je i 96.875
novih lajkova. Inozemni gla-
sovi za Zadar do3li susasvih
strana svijeta: od 53,4 posto
glasova njih 13,9 posto dos-
1o Je iz SAD-a, Brazila, Kine
1 Japana, odnosno ameri¢kih
kontinenatai Azije, dok je 39,5
posto glasova pristiglo iz eu-
ropskih zemalja.

Najvise iz Njematke

NajviSe glasova podrke
Zadar je dobio iz Njemacke,
2657, potom 1396 1z Sjedinje-
nih Ameri¢kih Drzava, 807

‘Divlja kampanja’,
kojom je ekipa
dosla do 57.616
glasova, najbolje
je od svega
pokazala da
dobraidejal
motivacija jamce
rezultat. Sada su
na redu ‘ozbiljne
institucije’ da
riznanje dobro
iskoriste. Vise
od polovine
glasovadosloje
izinozemstva

iz Austrije, 694 iz Svicarske,
382 1z Ujedin)enog Kraljev-
stva, 334 iz Srbije, te samo ne-
5to manje iz Italije, Slovenije,
Francuske i Belgije.

No, kako je Zadar posti-
gao takav senzacionalan
uspjeh? Veé je proilo neko-
liko dana od nominacije Za-
dra za Best European Desti-
nation kada su se - kako ¢e
reci PR suradnik Turlsticke
zajednice grada Zadra Ante
Galié¢~kao dar s neba pojavi-
li Loreta Ba¢i€ (24), nezapo-
slena mlada zadarska trud-
nica, Vedran Bo¥itev (25) iz
Zadra, apsolvent marketin-
ga na Visokof poslovnoj $koli
u Zagrebu, 1 Mate Pece (26),
(aktivno) nezaposlen Zadra-
nin. Dosli su s osmisljenim
konceptom “gerilskog mar-
Ketinga” kojim su, uborbiza
online glasove, pokorili sofi-
sticirane PR agencije | mar-
ketinske struénjake jedne

Atene, Rlma, Pariza, Lon-
dona...

- Sam je poéetak bio Jako
&udan. Imali smo jedan pri-
log za “Dobro jutro, Hrvat-
ska” HT'V-a. Tojebiotreéidan
kampanje i jedna je novinar-
ka pitala Antu Gali¢a kakve
bibenefite dobio Zadar kad bi
bio prvi. Njegov Je komentar
bio: "Uf, §to smo optimistic-
ni!” Ljudi su govorili da bi bi-
1o super kada bismo bili u top
5, a biti prvi bilo je izvan pa-
meti. Medutim, mi smo prije
nego §to smo krenull u sve to
rekli: ne moZemo tako razmi-
§ljati, ne moZemoi€iusve ovo
ako ne vjerujemo da moZemo
biti prvi —-kaZzu nam Loreta,
VedraniMate, troje éarobnja-
ka najzasluznijih za zadarsko
osvajanje titule najbolje eu-
ropske destinacije, §to suza
svoj grad odradill potpuno
besplatno.

Zlozesti komentari

Onl su ekipa koja se upo-
znala preko takvih stvart ko-
Jesuradilikroz ugostiteljstvo,
turizam, noéni zivot... Projekt
Jeusplo, sve Je odradenoizlju-
bavi prema Zadru, a pred nji-
ma su novi izazovi i profesio-
nalni angaZmani, dokazani
na zadarskoj titull.

—Onisudoéli, veé suima-
1i domenu, web-stranicu i
pokazali su mi PowerPoint
prezentaciju... Ja sam pri-
Je toga razgovarao s nekim
ljudima koji su mi rekli da
bl bilo dobro kad bi se u Za-
dru pokrenula neka inicija-
tiva. Oni su sutradan do3li1
ja sam mislio da su ih ti lju-
di poslali, a oni nisu imali
veze s hjima - opisuje Ante
Galié prvi susret s mladim
Zadranima.

Loretusuzbog pocdmakle
trudnote, kaZe, Stedjeli tth 20
dana kampanje, ona bi od do-

ma mobitelom obavljala §to
treba.

—Mali se Pave “ritao” cije-
li dan dok se ii¢ekivao izbor,
najradije bih mu dala baner
“biraj Zadar”...—kaZe Loreta.

— Trebalo bi pozvati sve
milade Jude kol imaju ova-
kvu idefu da to ostvare, da se
ne suzdriavaju. Gledam po
portalima i Facebooku ko-
mentare tipa “tko je ovo na-
mistio”, “grad Zadar nikad
ne daje nita...” i sliéno. Ovo
je dokaz da moZete nedto na-
pravitiakoimate dobruidejui
motivaclju. Netrebasamosje-
diti doma-kaZe Loreta.

U Turisti¢koj zajednici Za-
dra ocekivali suda ée bitl treél
11i ¢etvrti, all pobjedi se, iskre-
no, malo tko nadao. Sad kad se
to dogodilo, i Grad Zadar i Tu-
risti¢ka zajednica sve tomora-
judobropromislitiijsplanirati.

- To je Jedna klasa pri¢a,
na europskoj razini, i vrlo je
obvezujuéa. To sad mora biti
dobro osml$ljeno  mora ima-
ti svoju pritu na razini cijele
godine. Moramo sjestlirazmi-
sliti §to sad, kako na najbolji
nacin iskoristiti ovaj naslov
Kkoji moZe puno znaéiti ako to
dobro odradimo. I Grad Za-
dar mora puno napraviti jer
ovo sada nadilazi nas u Turi-
stiékoj zajednici. Mi mozemo
sve marketinski odradit], ali
Grad mora prihvatiti to tose
dogodilo 1 5to je vrlo, vrlo po-
tencijalno pozitivno. Trebaju
nam jaée iznaéajne investici-
je utrurizmu jer mi moZemo
marketiniki napraviti ¢ude-
sa, ali bez pravih investitora
malo se toga moZ%e pomaknu-
ti. Mi éemo nastaviti raditi na
promociji, veé imamo nekih
planova i nadamo se da ée sa-
da ulagaéi prepoznati Zadar i
da éemo turizam di€i na viSu
razinu koju svi prizeljujemo—
zakljuduje Ante Galic.
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LORETA, VEDRAN | MATE, TROJE MLADIH
ZADRANA KOJI SU DONIJELI TITULU NA)BOL)E
EUROPSKE DESTINACIJE Oni su potukli Atenu,
Pariz, Rim, London...

Kada za nekoliko tjedana, dok se saberu dojmovi i slegne prasina oko izbora za najbolju europsku
destinaciju u 2016. godini cijenjenog belgijskog portala "European Best Destinations', koji prati oko 2,2
milijuna stanovnika EU-a i svijeta, direktor EBD portala Maximilien Lejenue spakira stvariidode u
Zadar na planiranu ceremoniju progladenja najbolje destinacije u Europi i primopredaje nagrade - sigurno
¢e se iznenaditi kada mu kaZu da su za pobjedu Zadra zasluzni - jedna mlada trudnica i dvojica
nezaposlenih Zadrana.

Ovo troje mladih volontera osmislilo je jednu od najsloZenijih marketinkih kampanija koje je Zadar ikad
imao, otvorili su web-stranicu, dizajnirali vizuale i stvorili slogane - sve to potpuno besplatno - i pobijedili
slozene marketinske agencije i PR struénjake Atene, Pariza, Londona, Rima..., ukupno dvadeset gradova
koji su se natjecali za prestiznu titulu i koji su u to uloZili znatan novac.



Vedran se sjetio...

Izbor Zadra za najbolju turisticku destinaciju koju treba otkriti u 2016. godini zapravo je pobjeda Lorete
Baci¢ (24), nezaposlene Zadranke koja svaku minutu &eka dolazak na svijet maloga Pave (ve¢ mu je, kaze,
termin, ali mu se jo3 ne da vani), Vedrana BoZi€eva (25)iz Zadra, apsolventa marketinga na Visokoj
poslovnoj skoli u Zagrebu, i Mate Pece (26), (aktivno) nezaposlenog Zadranina.

- Vedran se sjetio, on je prvi zvao iz Zagreba i rekao da ima odli€nu ideju i da to trebamo napraviti. Nasli
smo se svi zajedno i poceli raditi na tome - govori Loreta.

- Bio je to Eetvrtak, €uli smo da je Zadar nominiran, nazvao sam ih u petak da dolazim u Zadar. Sjeo samu
auto, dogovorili smo sastanak u 17 sati, do tada smo bili na telefonu. Tijekom toga vikenda nismo imali
mogucénosti dobiti prostoriju za sastanak ovdje u Turistickoj zajednici do ponedjeljka, ali smo taj vikend
napravili s Matom cijelu web-stranicu, sve vizuale, cijeli tijek kampanje i check pointe i s tom se
kompletnom idejom pojavili ovdje u Turistickoj zajednici u ponedieljak. Dotekao nas je Ante Gali¢, PR
suradnik u Turistickoj zajednici.

On nas je primio i objerucke prihvatio na3u ideju i to se zakotrljalo odmah sutradan buduci da smo mi
odmah tu na sastanku imali live stranicu, vizuale, objave za medije da kampanja krece... Sve smo imali
spremno, samo nam je trebala potvrda iz Turisticke zajednice i Grada Zadra. Vidjeli smo da je jedan Rim na
dvanaestom mijestu i odmah shvatili da nema nista bez angaZiranja glasatkog mehanizma - kaZe Vedran.

Honorar? Ne treba nam

- Kao da ih je samo nebo poslalo. Kad smo vidjeli njihov koncept, mogli smo ih samo podrZati i omoguditi
im da ga provedu u djelo. Zeljeli smo nekako honorirati njihov rad. Nisu htjeli ni cuti - potvrduje Gali¢.

- Ovako je slade. Sad nam svi govore "lud si 5to nisi uzeo novce", ali onako bi svi rekli da smo to radili za
neku lovu, a ovo je bilo za gust. A moZdai iz dispeta - kaZe Pece.

- Strategija je bila i¢i na drustvene mreZe i na poznate osobe koje su voljne na svojim portalima i profilima
podijeliti nase objave i na taj nacin izi¢i iz Zadra u svijet. Malo je bilo vremena, kampanja je kratko trajala,
pa smo smislili na€in pre€aca koji je preko nase stranice odmah ljude vodio do portala za glasovanje. Grad
smo takoder ukljuéili u cijelu pricu s nekoliko punktova gdje smo ljude poticali s prepoznatljivim banerima-
putokazima da podrze Zadar. Svi su se fotografirali s tim putokazima, dijeli fotke dalje i tako se prica o
Zadru sve vise Sirila - istice Pece.



- Inertni su svi u ovom gradu, ali kad se pokrenu, onda nista nije tesko, moZe se do svakoga doci. Uspjeli
smo kontaktirati Luku Modri¢a koji je podrzao kampaniju, nakon toga su se ukljucili njegovi prijatelji, a
onda je pokrenuta prava lavina, od Ante Gotovine do brojnih drugih ljudi iz zemalja Sirom svijeta, od
Tajlanda do Amerike, gdje se cura na Wall Streetu slikala s naSom tablom "biraj Zadar". Imali smo lajkove iz
Juzne Koreje, Brazila, Kine... Internet je puno uéinio, od Instagrama do Facebooka - kaZe Loreta.

Nisu, kaZu, imali pokazatelje gdje je Zadar trenutno u poretku, ali je sigurno da je samo preko njihove
stranice www.birajzadar.com 22 tisuce ljudi potvrdeno glasalo za Zadar, a puno ih je otidlo i na sluzbene
stranice "European Best Destination".

'Ovo je tracak nade'

- Ratunali smo: ako smo mi uspjeli potaknuti interes preko na3e stranice, onda je preko ¢lanaka koji su
direktno vodili na stranicu za izbor moralo biti duplo toliko. Mi smo uspjeli preko viralne kampanije
BirajZadar osmisliti pre¢ac za glasovanije koji je pojednostavio natin za davanije glasa, bio je lako pamtljivi
puno bolji nego Vote.EBD.im. Taj precac je bio klju¢ uspjeha i to nam je dalo potrebnu prednost u odnosu
na druge gradove koji su sigurno imali daleko mo¢niju marketinku masineriju nego mi - kaZe Vedran.

- Aivole se ljudi slikati, svaki dan bi se slikali s banerom i mobitelom objavili na svojim drustvenim
mreZama - dodaje Loreta.

- lako nitko nije vjerovao, mi smo isli na to da pobijedimo. Jedino optimisticno Sto u Hrvatskoj Cujemo u
ciklusu od dvanaest mjeseci u godini su brojke s kraja turisticke sezone. Ovo je bio nas poziv svima da
mogu to i dalje raditi i pokuSavati biti jo3 bolji. Sigurni smo da ¢e to pomodi ljudima i da ce to prepoznati.
Ovaj je izbor tracak nade da ¢e ova sezona biti bolja i da ¢e doci moZda i oni gosti kojima Zadar i Hrvatska
nisu bili prvi izbor. Tako to treba i shvatiti, jer gosti vise ne dolaze da bi se kupali i suncali sedam dana, vec
da bi proputovali i nesto doZivjeli - kazu nam mladi PR €arobnjaci.

Bez "kune i dinara" naknade, oni su se zainatili i donijeli Zadru najvedu titulu u turizmu, a u€inili su to - jer su
osjetili da su potrebni svom gradu. Zbog njih troje, Zadar je Best European Destination.

Oni su pobijedili!



|IZJAVA O SUGLASNOSTI

Ja, Mate Pece (OIB: 74517937208) ovim putem izjavljujem da sam suglasan da me Turisticka
zajednica Grada Zadra predloZi za Nagradu Grada Zadra za 2016. godinu.

1.

U Zadru, 18.10.2016.




|IZJAVA O SUGLASNOSTI

Ja, Loreta Badi¢ (OIB: 91139504575) ovim putem izjavljujem da sam suglasna da me
Turisti¢ka zajednica Grada Zadra predloZi za Nagradu Grada Zadra za 2016. godinu.

Lo

ﬁ/;adru 1840 2016.




1ZJAVA O SUGLASNOSTI

Ja, Vedran BoZitev (OIB: 02682154140) ovim putem izjavljujem da sam suglasan da me
Turisti¢ka zajednica Grada Zadra predloZi za Nagradu Grada Zadra za 2016. godinu.

=

U Zadru, 18.10.2016.



