Temeljem Clanka 36. Statuta Grada Zadra (,Glasnik Grada Zadra*“, broj: 9/09, 28/10,
3/13, 9/14 i 2/15 — procisceni tekst) te Clanaka 19. i 59. Odluke o reklamiranju na podrucju
Grada Zadra (,Glasnik Grada Zadra“, broj: 28/10, 4/11, 4/12 i 14/13), Gradonacelnik Grada
Zadra, dana 24. svibnja 2016. godine, donosi

ZAKLJUCAK

1. TURISTICKOJ ZAJEDNICI OPCINE PREKO, Magazin 8, Preko, u svrhu revitalizacije
tvrdave Sv. Mihovil i najave sportsko — turistickog projekta ,Uspon na Sv. Mihovil —
Gospodar otoka 2016“ koji Ce se odrzati 29. svibnja 2016. godine, odobrava se priviemeno
postavljanje reklamne poruke i to:

transparenta dimenzija 4,00 x 0,80 m, u §irokoj ulici u Zadru
(na lokaciji izmedu poslovnice ,OTP banke* i zlatarne , Tome®).

2. Postavljanje reklamne poruke iz tocke 1. ovog Zaklju¢ka, odobrava se u vremenu
od 25. do 30. svibnja 2016. godine.

3. Transparent mora biti postavljen na nagin da sva &etiri ruba transparenta budu
pricvrs¢ena za nosivu podlogu, kako ne bi doSlo do ugroZzavanja sigurnosti prolaznika, te
kako bi zadovoljili estetske i prostorno ambijentalne Cinitelje.

4. Korisnik je duzan reklamnu poruku drzati urednom i u ispravnom stanju.

5. Korisnik je duzan osigurati postavljanje reklamne poruke o svom trodku, te je
obvezan nadoknaditi Gradu Zadru, odnosno treéim osobama svaku Stetu koja nastane u
svezi s postavljenom reklamnom porukom iz tocke 1. ovog Zakljucka.

6. Po isteku vremena odobrenog koristenja korisnik je duzan reklamnu poruku
ukloniti te oglasno mjesto dovesti u prvobitno stanje.

7. Ukoliko po isteku odobrenog vremena koristenja komunalni redar utvrdi da
oglasno mjesto nije dovedeno u prvobitno stanje, isto ¢e se izvrSiti putem trecih osoba o
troSku korisnika.

8. Korisnik se oslobada pla¢anja naknade za isticanje reklamne poruke.

9. Ovaj Zakljutak stupa na snagu danom dono$enja.
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Zadar, 24. svibnja 2016. .
GRADONACELNIK
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